SUPLEMENTO DE ECONOMIA DE DIARI DE TARRAGONA NUMERO 81EDIUMENGE, 19 D'ABRIL DE 2009

Iiinfordisa: == &

SOLUCIONS DE SOFTWARE PER L’EMPRESA

~.“%q Empresa. Logic Class: ERP
& Despatxos professionals
e-solucions

Adaptacions a mida F—
i LD %1 -
Solucions “claus en ma Siver Partriee

ji: Cc

Sempre al seu costat: 902 885 475 - Tarragona / Reus / Valls




Lo

18 () %!+ -

*

$ # % &
zX 6 " $ zZX 6 zx $
« s NN
+ 8-. & % LA 'B% , 0 ($
725 + 1 % / I$
. ( @% # ' * 8 &99-
5 7 $6($ & &
|
I %
10+ + * $
Ty B ( (
( &
6 % ($
# $ (# (%
+ $
% +
0
&' (%
% # $ ( $
(s 0 &7
) 8 $
* + #% %
+ % %
- $
$ 8
& 9! &
/ %
0 $ + $ ( 2 +& + 0+ $!3 4
) $
(0 + % $ zZX / 7
0 $ ( $ 9< 98 ( 0
$ + & 5
+ $ (% Y
&/ (+ % %+ o( $
$ &/
0 $ % (
(o ) / 7
1 $ > &
-~ &
/ / %
2 3/24 $
s % 1" I4#$
& $
(
$ + % #
$
% ] 2 < 3 * $
$ 5o @ (J'&" # <& 8J $
% $ 131 6& 03 ( 7'5 $ ( 4& % +
$ 75K 3 ( % s
$ | B4&
($ # $ $ 6" %
$ + * $ % $
co $ 3L4 % $
)$ $ % D 0 ( $
$ $ /3 % &
$ $ 1 994& $
1 $ # $ % (3 + 3
(# $ ( % %E+# ( $
& F5 + # F 0 &
/ ( $ ( 2% % 0 ( % 6 + $
$ & + G $ %
% % $ H # % ( &/ &
5 & + $ + %
) % $ 0 + 199% %
&' #0 |
0% $ €% ) 8
% 0 $ 9%<- $ M( O
% $ /;2="& % $ & %+ $ &
$ $ 98 1+ $
D & ($ + 5™ + &




L o#
1& () Yl + -

% & ) # '
*# +#, - ./ 0.
zX $ o 12/ "% o+ + + 72
% $ B ( 39 4 e gl 9
, + 2+ + 0 9A % $ & 9
5 6 35 % ( & & + | 1%
4+ & 16 I 1N%9 $ # o+ # )$ # & ! + 4
( & C & + :&%! I< =73
I - - s
0%
%
0 &J + (%
% & &
$ $
0 (% $
% $ D $
% + $ (3
% %
+ % + 3
&N % + $ $
+ % $
+ &* % ($ %
% 0 & 0 $
(e} $
6  3:64% ( % $
% $
% + 4&
$ %
$ %8.&
/I % ( + O $ $
6 %8. ( ( $
+ 1& 0o 3 &7 %
+ % ( %
+
%E  ( $ &
F , 0
G/ $ 0%
H&' & 0 &
) 5 1%  $
+ $ ; &6 $
( 0% C 3;2C4% $
& 0 &/ $ & %
+ % ) $ $
0 % +
J0.
+
' (% ) &
%1
2)
) 3 -
7 6/ )& 8
) zx GC Q H U &
H H 193 1$
zx G:C' $ 411 (31 4% $
Q $ ' % $
H G/ (%' $
Il HV H%
6R S + ;2C& 1 ( 5 &/ GQ H H%
( + 1L 2C%
$
0 &/ $ &
T N
" 12C& % &
Wk
Wy
4
45 2 6(
6 zx 6 ( 6 W $
zx 6 ( 2 G G6 / CcCs$
6 ( H ! D O 6  Hw+ $
I< (% B&< 9<&< &/ ( ( < (- &I ( $
+ + $ (
(= s

(




I #
1& "()*+, %! + -.

*

$

/1
6

%

%8.%

$
$

&E/

#$

& ( ++ !

5,151

4,5

414 +$ < & ++ 9
7 ! &+ &
LA+
- 56, B o+ 19
' ! C3 81! &# +
3,3 + | &
+&" +$ & &3
-, +$ I< $< &9
Inflacidon 25 18 1<(#4% 119
- &+ + 1% (&
interanual vs &+ 9
I< + ! (&
. Tarragona I'& I +
16 g1 3
Catalunya
11 49

0,9

&+ #

% (

0,4

Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiem.  Octubre  Noviem.. Diciem.  Enero

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica

A% ( ) % + %
0 ( $ &
( # @& 0 % + 0 0 ($
5 $ 0 $ $
1% / @&
; 2% & + $
C 3;2C4D7?/ + -3 $ )
( $ 6)6 $ %+ 0
% $ 1 6% $
D?/ 0 % *$ | 0%
6 / ( 3+ )
( $ (
+ $ # 4% $
0 0 &/ $ $
# @&
0 @& % | %?
% X ' X% ( (
# $ ( &
% 0 + $
+) ( $

Marzo
09 %

Febrer
08 08 08 08 08 08 08 08 08 09 09

-0,6




L o#
‘ 1& () + %!

+ - =
!t S0 0 s
>0% 9?2@:A “A: ?
(
3 + < #$
(%Y M % 4 &7/
$
3: 4%
* ( & &J $
9-1 (( 3L %
( $ 40
$ * S&> * B H& + &3 4 sG
& * @% &
?5 + J
., 0 &N ©
( % $ % $ $
&&&/ 3 5
% zx. & C (!9 [ 9 o
0 % + D + 49 ( & &9 &1
( - D +1 "& 1 9
$ & @% ;<0 ! & ‘& F3 ( ! + % ;<
& 02 + zx:( E I +& & 0 ! +
&l + ! 5 $ &I+ +:& = E 23 9 O++ 1+ 9
# X 2 $ 3 DI # 0 &2 3 + &0 :& O
1 9BZIX% :$ % $ $@ ! 9 & $ 9 & & & ! +8(
<& $ % ; % ; & %&9 & 19 0! + I+++ 9
+ +1 + ( I+ 3 2# 1 &+ # 0 + &+ ( 2+ 3 &8 ++ 09
1 $ ve $ &2 &2 9 $!( I 0& & %
& + $ # 7 & ( & 19 # '& 0! 9
( @% $ + %, + 1+ < 4
/ & 1l & & I+ B( 9 & 0!'; + 19
J % $ & ?:( $ (&:& & 1&+#%& "3 + +(+ +
"% ( % ‘& F3 1+ + 2% 0! % 9
+ $ + % $ &2 3 zx E %! 9 %! +3
& 1 / $ +1 + D ! F3 D 1B 1+19
/ ( 1 ( ( <3 8 &

( 1 & % $ #1 11209
2/ & % % / (&5 % 1 @% % % 2 +
+ + 0% ( ( &7 $ : 0 & &+ & 3

0 ($ % 9A1% $ (# ( I+ 3E
% ( ( ( % & 8# I+ (
& % ( &&& (( ( ($ $ 2 & 8
o 0 & @% & ( % % ($ 0! 9
$ &? ( ( $ & TANE
% ( % "1 2 ( % $ # 0+ & 9
& X ( (% % +350# 9
(# $ ( &&8% 0 @% $ ‘&8 & 3 & &#+19
S * @% ( ( ( 0 +F( & +3
) & * X% J % $ &

"-TH -
. F H2

F 10
[ 20!
+&;0 :&00!$ "

&0 2 & 9

& ! :&0!0
& | (# 0 9
! 8 %!l &
o+ 13119

;0 9

+& @2% +

& +
@ ! # <! 13! 19
+ &+3! % '( + & &N+ 119
08 +& !+ 19 T# 2 1 &
& ! # [ ! 7@ 9
& & ;09 @ ; R4
[ + &% 19 +@ &2 @ 8! 3

S3-m
s
F oo+ &! #1&
H
F

&2 %& #
o %;
0o ! 9
13 & +
! 8
+ [
+ I+ + 9
3 0+ &! #19
‘& H J
08 + 2 '+ &
; &10# &
o & %
I % &
13 #&+

J <9

%&

& 8+ @
+

CH

%

'l
KI1'#' <3

! #
+

9
9

1119
+

12-22
D F 12 % &$#
&
F 10
# % % &
& 1% & 9
+ 3 #+19
& + $&+ 9
! +
+11 8! 3
% +!!I'
% 10 #
$& + 9
&8 1+ &+
'+# 9
" +3 ! @
$0 +
& & &
( & 1%

14! % $9
! $& + 9
+ I+ 1 10
& % ! + +

& 9
+11"3




K

Lo
18 () %!+ -

... | 9 /1
. & @3$ ( %9
$++ 3
zx % & + "& I+ + #+ '8+ t# 10 0& 0 &9
@ 3 & '+ & 2 '@ $&+3+! & 9 $!# @ + &9
% # 1+ & 39 < &t 19 + & & 2
+"& (! @+ ' 9 1+ & %8 % # +3
‘oL :& 1%&# +! 1 &! 10 5 + 23 + L(-.MNK'3
gaséleo a
O y 893 Pollo 4€/kg Tomates 1,79€/kg - euribor
Merluza 7,90€/kg - Judias
euros/litro Huevos 1,29€/(12) - verdes 2,90€/kg - 0
Leche 0,99€(1 1) - Lechuga 0,95€/(1) . L% 1,76%
sin plomo 95
Pan 0,90¢€ (cuarto) Aceite de
O 968 Arroz 1,55€(1 kg) - oliva 3,47€(11) - < ¢
! Patatas 2,89€/3kg - Sal 0,41€ (1 kg) menu del dia
i Lentejas 1,4€ (1 kg) Azicar 0,85€ (1 ki -
euros/litro X g)
0,65% Agua 1,67€(51) - 8€
Fuente: muestra de precios semanal tomada en estabtimientos de Tarragona
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El delegado de Aresa en el Grupo do una gran aceptacién entre nuafortunadamente son muchas, hqy
Mutua Madrilefia, Ramén Valeria-| estro tarjeta de clientes. La pdéli-en dia es la mejor inversion qiie
no, responde sobre el desarrollo del za Premium con un nivel de coberpueden hacer en ellos mismos. Pe
seguro de salud en Tarragona. turas y Servicios médicos de maxias tres cosas importantes de la yi-
ma calidad asistencial, la Pélizala, Salud, Dinero y Amor, realmej-
¢C6émo ha sido la incorporacién Global que ademas de lo anteriote la imprescindible es la primera,
de Aresaen Mutua Madrilefia? ofrece un capital de 150.000€ eporque sin ella, no podemos pep-
Como todas las integraciones ent Reembolso de Gastos hasta un 908&r en las otras. Es en el terrenojde
tre dos grandes Empresas, ha exis- y la Péliza Global Plus que tienéa Salud donde el Cliente debe Ja-
tido un periodo de adaptacion yf este Reembolso con un capital dierar la calidad asistencial que degea
conocimiento mutuo que ha com-| 450.000€ y hasta un 95%. recibir para él y los suyos en Ips
portado una situacién no deseat momentos en que se hace necgsa-
da, pero légica por otra parte, en ¢ C6mo son las relaciones de Anes utilizar los Servicios Médico!
la que se ha producido una peque- sa con el Colegio de Mediadoreg ahi es donde los productos fle
fia desaceleracion en la actividad de Tarragona? Aresa responden a estas necesifla-
comercial que tradicionalmente Yo me atreveria a decir que son edtes dando una respuesta de c4li-
teniamos estructurada con nues celentes. Siempre ha existido urdad y con agilidad que el asegufa-
tros mediadores. De una parte Are- compromiso de colaboracion y reselo requiere.
sa es una Empresa especialista €n peto mutuo que se ha mantenido El asegurado debe sentir quefla
Seguros de Salud que en nuestras durante mucho tiempo y que seatencién que recibe supone yn
comarcas este afio cumple 75 afios guira siendo asi. Tal como he apurnorme beneficio en todos los am-
de presencia, junto con ClinicaRamoén Valeriano, delegado de Aresa en Mutua Madrif@. tado anteriormente nuestra apu-bitos de su vida, el personal, el pfo-
Monegal de la que actualmente es esta es clara por el canal de medesional, el familiar y cualquie
propietaria y ésta a su vez , con una acion. Queremos potenciar deotro. Por ejemplo, en el caso de un
tradicion en implantacion en Tar-La estrategia es clara: Productoslos de colaboracion con nuestrosnanera importante nuestra cola-auténomo Vd. sabe que dificilmen-
ragona que nos posiciona como linuy competitivos con una alta camediadores. A nivel de Producbkoracion y aunar mas las relacicte se puede permitir estar enfef-
deres absolutos en la Provincia y d&lad asistencial al asegurado, digos, desde Mutua Madrilefia, exisnes que hemos mantenido siemmo, porque es él quien gestionalel
otra parte Mutua Madrilefia unatribuidos por el Canal Profesionalte un interés excepcional en popre con el Colegio de Mediadoresegocio. Si este autbnomo dispp-
Entidad lider en el Seguro de autacde Mediadores y con una buengenciar los nuevos productos dede Tarragona. ne de un Seguro de Salud contfa-
movil que entra en el Sector Salugolitica retributiva. A nivel de ca-Salud que se han ido desarrollan- tado con Aresa, nuestro Servic|o
de la mano de Aresa, es normal gunel de venta de manera inmediatdo durante estos Gltimos tiempos ¢ Qué beneficios comporta para éfiédico va agilizar al maximo qu
se haya producido este impass dg hemos puesto en marcha la mae manera conjunta con Aresa, €liente y para el Mediador el Sesroceso de recuperacion para qfie
adaptacion. quinaria comercial para volver aque posicionan de manera clara lguro de Salud de Aresa? pueda seguir generando ingresps
estar mano a mano trabajando coapuesta por Salud dentro del GruA pesar del mal momento generatuanto antes. Esto es un benefidio
¢ Qué plan estratégico se va a desestros mediadores. Toda la agpo. Se estan comercializando treque actualmente se esta pasandoue se percibe de manera clara gn-
arrollar para impulsar el Segurdividad comercial de Aresa, de mgproductos de primera linea muytodas las personas que no han petre todos los asegurados de salfud
de Salud en Tarragona? nera prioritaria pasa por los acuercompetitivos que ya estan teniendido su capacidad econémica, qude Aresa
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La Caixapresidida por Isidro Fai-
né, ha aprobado, en su dltimo Con-
sejo de Administracién, un nueva
Cédigo de Valores Eticos, que re-
visa y actualiza el anterior.

La entidad ha informado a sus
empleados de este Cédigo que
aglutina los valores, principios y|
normas basicas de conducta, en
una coyuntura en que cobra to
davia mas importancia el com
promiso dela Caixaon la socie-
dad, estableciéndose unos crite
rios globales de actuacién para
toda la entidad. En la elaboracid
de este Cadigo ha participado to
da la organizacion, que ha reali-
zado aportaciones al texto pre-

parado desde las areas de Respon-

sabilidad Corporativa, Recursos

Humanos y Servicios Juridicos.
La naturaleza no lucrativa, be-

néfica y social d& Caixacom-

porta una serie de compromisos

éticos, que se reflejan tanto en l&ste cddigo reclama situar la satisfacion de los @ntes en el centro de la actuacion profesional.

actuacion financiera como de la

Obra Social. EI Cédigo de Valoeacion de esos valores se reflejaento diferencial déa Caixade cial para el afio 2009, siendo la claridad de la publicidad y Igs
res Eticos y Principios de Actuaen unos principios de actuaciénforma que una parte considera-entidad espafiola que mayor premateriales promocionales.
cion afianza esos compromisogesumidos en la integridad, con-ble de los beneficios obtenidos aupuesto destina a Obra Social, La Caixdambién anima a sup

por lo que regira e inspirara la adidencialidad, respeto por las pertravés de la actividad financiera500 millones de euros.

ja los valores d CaixaConfian-

empleados, directivos y adminig
tuacién de la entidad. El Cédigasonas y las culturas, responsabievierte a la sociedad. La activi- El Cédigo Etico reclama situartradores a participar en actividg-
Etico se aplicara a todos los empledidad personal, transparencia, tra-dad de la Obra Social, y otras inla satisfaccion de los clientes en eles comunitarias, siempre que 1}
dos, directivos y administrado-bajo en equipo, servicio a logiativas como MicroBank, refle-centro de la actuacion profesionalentren en conflicto con las acti+
res. El nuevo Cédigo Etico refleclientes y responsabilidad socialjan el compromiso de la entidadal tener a la excelencia en el sevidades de la entidad. Actualme
El compromiso con la socie-Ademas/a Caixaa pesar de la acvicio como uno de los valores funte, mas de 2.200 personas formpan
za, Compromiso Social ydad, en particular a través de l&ual coyuntura financiera, ha man-damentales dé CaixaEl hecho parte del voluntariado corpora
Excelencia en el Servicio. La apli©bra Social, constituye otro el-tenido la aportacién a su Obra Sode ser una de las entidades cdivo de/a Caixa

menor nimero de reclamaciongs
refleja esta preocupacion por lla
calidad. Segun el ultimo informe
del Banco de Espafia (correspon-
diente al cuarto trimestre de 2008),
el ratio de quejas por cada mil nfi-
llones de euros de negocio es glel
0,2, el mas bajo entre los grandes
bancos y cajas de ahorros. El ¢6-
digo también recuerda que la Ifi-
cha contra el blanqueo de capitp-
les, ademas de una obligacion |e-
gal, constituye una prioridad parp
empleados, directivos y adminig-
tradores. Para que sea asi, existe
una formacién especifica sobre
esta cuestion.

Otros aspectos contenidos ep
el documento se refieren a la obli-
gacion de proteger al maximo |a
informacion personal y privadd
de clientes y empleados. Asimis-
mo, se establece un principio de
transparencia resumido en: «ha-
cemos lo que decimos que hage-
mos», que también se aplica ¢n
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Propuesta unica

Toyota lanza el nuelvban Cruiserenclavado en el segmento B, que
pone a la venta el proximo mes de junio, a desoieedi6.200 euros

(7))
@

PORLLUIS MILIAN independientemente de las con-los de vida de los exigentes clieneomportamiento dinamico del Ur-
diciones atmosféricas, para dis-tes actuales del segmento B. ban Cruiser se vean afectados.
El nuevo Toyota Urban Cruiser frutar al maximo de la conducciéon. Ante la evidencia de que los El nuevo Toyota Urban Crui-
ofrecera a los futuros clientes unaA pesar de sus dimensiones contlientes del segmento B piden vehiser saldra a la venta en nuestro pa-
experiencia basada en la acertadpactas, ideales para entornos urbaculos cada vez mas responsablds el préximo mes de mayo y se es-
combinacion de tres atributos cla-nos, el Urban Cruiser aprovechacon el medio ambiente, Toyota Opperan unas ventas de 25.000 unj-
ve: la experiencia demostrada et sofisticada experiencia de disetimal Drive combina mdltiples tec- dades en Europa, de ellas 1.000 en
el disefio de vehiculos robustosfio de Toyota, perfeccionada emologias innovadoras para ofre-nuestro pais.
el confort y la versatilidad de unvehiculos como el futuro Toyota cer una disminucién considerable Esta disponible a partir de los
coche urbano compacto y con unofQ y el Yaris. del consumo de combustible y del6.200 euros vy llega hasta los 19.400
niveles de ahorro de combustible  El nuevo Urban Cruiser ofrecelas emisiones de Co2, sin que lauros.
y emisiones de Co2 lideres en sla amplitud, funcionalidad, versa- agilidad y el atractivo
categoria, gracias a la tecnologitilidad y flexibilidad de carga de
Toyota Optimal Drive. un ingenioso vehiculo com-

El disefio robusto y duraderopacto de cinco plazas, y
del nuevo Urban Cruiser incorpo-refleja el abanico
ra el sistema con traccion a las cu@ada vez mas
tro ruedas 4x4 AWD con el sistevariado de
ma de control activo del par delesti-
RAV4, los mayores niveles de se-
guridad para ocupantes y una me-
jor traccion, estabilidad y agi-
lidad en carretera,

Motor cc. Vélg@fad maxima 175 km/h.
Cilindros 4 erMialetero 314 Its.
Potencia  101CV a 6000 rpmAceleracion 0-100 Km/h 12,5 seg
Dimensiones Longitud 3.930 ConsumosUrbano 6,6. Extraur-
Anchura 1.725 . Altura 1.525 mmano 4,9. Combinado 5,5 Its.
Distancia entre ejes  2.460 mm.Emisiones CO2 129 gr/km.
Peso en marcha 1.1%r&go 00€esde 16.2
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Qubo, el nuevo ‘free
space’ de Fiat
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PORLLUIS MILIAN

9 mm.
16 mm.
.735
.513 mm
500 Its.
pm

Con un disefio original y atrevi-
do, el Qubo destaca por la modu-
laridad de sus asientos, esencia del
«free space», ofreciendo hasta 16
configuraciones diferentes de in-
terior. Esta flexibilidad le lleva a
alcanzar un volumen de carga de
2.500 litros, el mejor de su catego-
ria, y a poder transportar objetos
de hasta 2,5 metros de longitud.
El modelo se ofrece con dos mo-
torizaciones Euro IV, el 1.3 Multi-
jet de 75 caballos y el gasolina 1.4 deDisponible en la configuracion
73 CV, ambos motores se caractele 5 plazas, el nuevo vehiculo d
rizan por un nivel éptimo de pres-Fiat se ofrece en 10 diferentes cq
taciones, reducidos costes de manlores de carroceria y 2 niveles d
tenimiento (la primera revisién acabado, la version Active, mas ba-
es alos 30.000 kms.), un consumesica e informal, y la Dynamic, mas En seguridad, ofrece de seri¢

Longitud
Anchura
Altura
Batalla
Maletero
Potencia

mm.

2
2|
73 CV. 5.200
Velocidad méaxima 155 km/|
Consumo combinado 5,9 lts.
Aceleraciéon 0 a 100 km/HL6,2 seg .
Precio (desde) 13.072 eur

0s

(]

contenido, hasta 1.000 kms. de audca y completa. Ademas, el clienABS, cinturones de 3 puntos, arl-

tonomia en la version turbodié- te puede personalizar el Qubo eselajes isofix, direccién asistida,
sel, y el respeto por el medio ameogiendo entre los numerosos eleairbags delanteros y laterales. Co
biente, el motor 1.3 Multijet ofre- mentos opcionales que le acommo opcion esta el ESP, o los se
ce unos valores de C02 de 119 gr/kpafian. sores de aparcamiento.

:Vive el Plan VIVE?

paises que pese a latan llevada cles 1.250 euros. Hasta en Rum
sis esta subiendo sus ventas. nia, la ayuda directa alcanza lo|
Otro caso similar ocurre en 1.000 euros, mientras que en Lu
Francia, donde la ayuda se sitia ecemburgo va de los 1.500 a los 1.7
mil euros para la compra de cochesuros. En Chipre, reciben 675 ey
e llega a las manos una ineon emisiones de menos de 16fbs por achatarrar un coche de m§
formacion sobre las ayu- gramos de CO2 por kilémetro. Di-de 15 afios, y si compran uno nu|
das directas para la com-cho plan incluye también a los vehivo de bajo consumo, la ayuda ll¢
pra de automoviles en la Unién Euculos comerciales ligeros. ga hasta los 1.700 euros. Asi p
ropea, y la verdad que nuestro pais, Italia no podia quedarse atrasdriamos hablar de otros paises cg
Espafia, sale bastante mal paradoy da ayudas entre 1.500 y 5.000 emo Eslovaquia o Holanda...
Asi leo que en Alemania, poros para la compra de un turismo, Mientras en Espafia, el Gobier
ejemplo, es el pais que ofrece mdlegando hasta los 6.000 para lao mantiene su apuesta por el Plal
yores incentivos a la compra, coeompra de vehiculos comercialesVIVE, que no contempla ayuda:
mo son 2.500 euros, ello a cambio Austria, subvenciona con 1.50Qdirectas sino a la financiacion de ha:
de entregar un vehiculo de méas deuros la compra de coches si st 2.000 euros.
nueve afios y de adquirir otro queachatarran vehiculos de mas de 13
cumpla las normas Euro IV sobreafios. Por su parte en Portugal las

ZIGA ZAGA
LLUIS MILIAN

Competicion
Michelin en circuitos

Michelin disputara la totalidad del Campeonato klieindo de Re-
sistencia y se implicara en los campeonatos deideld de Espa-
fia e Italia. Ademas, defendera sus colores estéaquin la creacion
del Michelin Power Research Team, que serviraquarseguir da-
tos técnicos de gran utilidad para el desarrolldodeneumaticos.

Llega la Clase S
Primer vehiculo hibrido

Cuatro afios después del inicio de la comercialéradel actual
Clase S, Mercedes-Benz anuncia la llegada dewn moelelo. Gra-
cias a sus multiples novedades tecnolégicas, nugstsnas de se-
guridad y su alto nivel de confort, el Clase S 2@08&fianza como
portaestandarte de la marca y nuevo referente dedél segmen-
to de vehiculos de lujo. Destaca entre sus prisigiamodelo hibri-
do S 400 HYBRID, primer vehiculo de serie a nivebial equipa-
do con una bateria de ion-litio; el consumo mixale tan sélo 7,9
litros cada 100 kms., siendo su nivel de Co2 B36dgr/km.

Vehiculos comerciales
Caida en marzo

La matriculacién de los vehiculos derivados, fuegas y pick-ups,
continGia con una fuerte evoluciéon a la baja, erreta muestra
una caida en marzo del 34,7%, acumulando en @rgrimestre
del afio un descenso del 44,1%. Esta fuerte evolutadaja se tra-
duce en retrocesos en todos los segmentos.

Promocion Piaggio
1 euro igual a 1 cc.

Todos los modelos de scooters superior a 30@ t&.ghma Piaggio y
Gilera son los protagonistas de la nueva campafiaqmional “Mas
de 300cc, 1 Euro igual a 1 cc.”, que estara Vigestéeel proximo 31
mayo. La base de esta promocién es que se oiosasapradores
un atractivo descuento en estos modelos de 1 enrcaga
centimetro cubico. Esto significa que un PiaggiceBg Tourer 300
tiene un descuento de 300 euros y una Gilera Glegiéghe de 800
euros.

D
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© Salon de Barcelona
“Del 9 al 17 de mayo

le- La trigésimo quinta edicién del Salén Internaciodal Automovil
de Barcelona 2009, ya tiene fechas de celebraaén:del 9 al 17
del préximo mes de mayo. El salén barcelonés goe tina perio-
dicidad bienal —afios pares—, acogera en estéoeashimero de
expositores superior a los 170, mientras que ercasate automo-
viles, se espera que supere el medio centenara Bidh estuvo du-
rante unos meses en el alero, tanto por la crisigag como por la
negativa de algunas marcas a asistir a la mismguaal final to-
das ellas si estaran en el certamen.

El horario sera de 10 a 20 horas, de lunes a jugeesras que vier-
nes, sabado y domingo el horario sera de 10 @221 o cuanto a
los precios, en esta edicién habra una entradaalnhéc10 euros,

D-

n

emisiones. Alemania es uno de loayudas oscilan entre los 1.000 ymilian@diaridetarragona.com

aunque los menores de 10 afios entraran gratuitaeent
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Diversion pura

Nueva Aprilia Dorsodurg @68 moto hecha para disfrutar el
placer absoluto de la tecnologia, de la extlysiva&stilo

Motor V90 bicilindricoen Vlog. 4 T.

|ta||an0 en Cada deta”e DidmetroXcarrera 92 x 56,4 mm.
Cilindrada 749,9 cc
Dep6sito gasolina 12 Its.
PORLLUIS MILIAN Chasis acero-aluminio
Dimensiones  longitud: 2.216 mm.
Nacida de la experiencia de la mo- ancho: 905 mm./alt:1.185 mm
to vencedora del campeonato del Neumaticos 120/70ZR y 180/55ZR
Mundo de Supermotard, con su re- Peso 186 kgs.
volucionario motor bicilindrico, la Precio 8.067 euros

Aprilia Dorsoduro 750 es una mo-
tard de calle sin compromisos que
privilegia la reactividad, la agresi-
vidad y la diversion pura. Notable-
mente agil y maniobrable, con un
par de primera desde bajas revolu-
ciones y un chasis que es una obra

de arte por su ligereza y rigidez. J %3
Radical y exclusiva en la esté- )

tica, la Aprilia Dorsoduro 750 ex- K #

prime a la vez un cuidado mania- # 4

tico en cada detalle. El depésito y
la parte superior se combinan a la
perfeccién con el innovador cha-
sis. El motor a la vista, transmite
emociones de tecnologia, belleza
y agresividad.

Completamente nuevo, desa-
rrollado por los ingenieros de Apri-
liay testado tanto en carretera co-
mo en circuitos, el chasis de la Dor-
soduro 750 es una escultura de
acero y aluminio, y dedicado a
aquellos que quieren disfrutar del
maximo placer de conduccion.

La estructura multitubular es-
trecha enfatiza el tipico estilo de
conduccién motard, con el vehicu-
lo estrecho entre las piernas para
garantizar una agilidad, precision
y eficacia superior. Las secciones
laterales y el basculante estan rea-
lizados en aluminio; maximo en
ligereza per también en belleza.
Por su parte el monoamortigua-
dor esta colocado en posicion la-
teral, esto permite situar el esca-
pe bajo el asiento, a favor del di-
sefio y del balance de la moto,
ademas de permitir una mas facil
regulacion.,

La suspensién delantera, con
una horquilla invertida con regu-
lacion del freno hidraulico y la tra-
sera con monoamortiguador la-
teral regulable, ofrecen una res-
puesta perfecta en cualquier
condicién de conduccion.
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5 %
0)( $ Eslora total 8,50 mts.
+ $ Eslora de casco 7,49 mts.
% [ ($ Manga de casco 2,98 mts.
+ Garantia casco 5 afios
6 % Capacidad combustible 274 Its.
Capacidad agua 88 Its.
%0 $ Desplazamiento 5.100 kgs.
) Motorizacién ~ 1x225 6 2x160 CV.
& Tel. contacto 986.811.818
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CARACTERISTICAS 530 XS

Dimensiones 178x80x@dmaras aire 5 + quilla

Carga maxima 1.530 Kgsngitud m. 530¢c
Potencia maxima 50 CV eje largo  Manga 218 cm.

Peso méx. motor Did&etro tubo 53 cm.

NUmero personas Tellcontacto 977.820.753
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